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SchonerLeben

SCHWEIZER FAMILIE: Manfred Bickel,
tragen Sie als Leiter der Geschafts-
stelle St. Gallen des Textilverhandes
der Schweiz tkologische Mode?
MANFRED BICKEL: Ich trage vor allem
Schweizer Textilien, weil die Qualitit
spiirbar besser ist. Ein Grossteil davon
erfilllt mindestens die «Oko-Tex-100-
Standards». Schweizer Textilien sind nur
schon deswegen okologisch, weil sie unter
fairen Arbeitsbedingungen hergestellt
werden und ohne lange Transportwege
auskommen.

Was versteht man heute unter tkolo-
gischer Mode?
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JUHU, WIR HABEN SCHULFREI!
Laura Tragertop, 25 Franken, von Nepomuk.

Ballonrock aus Bioleinen, mit Handsiebdruck,

350 Franken, von Peter Muller.

Cyrill Poloshirt, 16.90 Franken, von Coop
Naturaline. Cargopants, 22.90 Franken, von
Migros, nach «Migros-eco»

Richtlinien produziert.

Anfang der 90er-Jahre wurde der interna-
tional giiltige «Oko-Tex-100-Standard»
ins Leben gerufen. Damals ging es in ers-
ter Linie darum, den gesundheitsschidi-
genden Textilien aus Fernost etwas entge-
genzusetzen. Heute geht es nicht mehr
nur um die Gesundheit, sondern auch um
okologische Produktion, 6kologische Ar-
beitsbedingungen und ékologische Ent-
sorgung des Abfalls. Je nachdem, wo ein
Textil produziert wird, sind es andere As-
pekte, an denen gearbeitet werden muss.
Woran kann sich der Konsument
orientieren, wenn er dkologische Mode
kaufen machte?

HEUTE GIBTS NUR UNS ZWEI
Alain TeilgefUtterter Veston, 371 Franken,
schmale Sommerhose, 320 Franken, leicht
elastisches Langarmhemd, 198 Franken,
alles von Claudia Gidel.
Lederschnirschuhe mit Lochmuster:
Schmoove bei Wink.

Aurélie Overall aus Leinen und Tencel,
589 Franken, Ledergurtel, 110 Franken,
beides von kleinbasel. Lederpumps: JFK
bei Schuhcafé.

Aus den vielen Initiativen fiir dkologi-
schere Produktion, soziale Arbeitsbedin-
gungen und gesundheitsvertrigliche Tex-
tilien sind viele Labels entstanden - das
macht es fiir den Konsumenten nicht ein-
fach. Am besten schaut man zuerst auf das
«Made in ...»-Schild, dann auf die Marke
und versucht, aufgrund dieser Angaben
herauszufinden, ob das Stiick den wich-
tigsten Kriterien fiir Okologie entspricht.
Gute Dienste kénnen da entsprechende
Websites leisten (siche Box Seite 53).
Lange Zeit war dkologische Mode
gleichbedeutend mit teuer und unan-
sehnlich. Wie sieht sie heute aus?



